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Fundado em 1979, o SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO ESTADO DE MINAS GERAIS
(SINAPRO-MG) é a mais representativa entidade de classe patronal da inddstria da propaganda em nosso estado.

Como entidade focada na gestao do negdcio publicitario, o objetivo do SINAPRO-MG € defender os interesses da
categoria e oferecer a seus associados um amplo leque de servigos, “expertise” e informagGes referentes ao
negocio da propaganda.
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O QUE E A LISTA
DE REFERENCIA
DE CUSTOS INTERNOS?

A Lista de Referéncia de Custos Internos do Sinapro-MG é um
importante instrumento de precificacao dos trabalhos realizados pelas
Agéncias de Publicidade e Propaganda do estado de Minas Gerais.

Ela é uma somatodria dos valores das tarefas alocadas para a realizacao
dos trabalhos. Deve ser utilizada como base para a negociacao dos
valores da prestacao dos servicos aos clientes.

Use-a diariamente e bons negécios.

FICHA TECNICA

Lista de Referéncia de Custos Internos 2020
Tiragem: 500

Diagramador: Marco Tdlio Reis
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ASSOCIAGAO MINEIRA DE RADIO E TELEVISAO

» AAssociacdo Mineira de Radio e Televisdo (AMIRT) possui
mais de 400 emissoras afiliadas. Além de lutar pela valorizagao
e desburocratizagao do setor, a entidade também se empenha
para que os direitos de liberdade de expressao e imprensa nao
sejam prejudicados.

» Durante a pandemia da Covid-19, a associacao
disponibilizou diversas campanhas para orientar a populagao
mineira sobre os principais cuidados e prevencgao a doenga.

» Mesmo distante, a AMIRT adotou o home-office, para a
seguranga de seus colaboradores e para que todos os afiliados
pudessem receber os mesmos servigcos prestados.

» Neste periodo dificil, a entidade ainda langcou o Radio Control
Agéncia, sistema de automacao pioneiro no pais, para agilizar
processos entre emissoras e agéncias.

» Além disso, o Portal AMIRT cumpriu seu principal papel que

€ deixar os mineiros informados e disponibilizar matérias para
radios e TVs utilizarem gratuitamente.

CONHEGA NOSSO TRABALHO

AGESSE: WWW.PORTALAMIRT.COM.BR -'k

SIGA A GENTE NAS REDES SOCIAIS

€3 /portalamirt @ /portalamirt /portalamirt ¥ /portalamirt



MENSAGEM DO PRESIDENTE

A ECONOMIA CRESCE COM A PROPAGANDA
A PROPAGANDA CRESCE COM O SINAPRO

Prezado associado,

A Lista de Referéncia de Custos Internos do Sinapro-MG é uma
importante ferramenta de valorizacao e formacao de precos dos servicos
desenvolvidos pelas Agéncias de Propaganda no estado de Minas Gerais.

Com a Lista, as Agéncias tém um balizador de referéncia do valor que
deve ser cobrado na oferta comercial dos inimeros servicos e trabalhos
de planejamento, consultoria e criacdo da nossa atividade.

E muito importante que, ao utilizar a Lista, os associados tenham a
consciéncia do grande valor dos nossos servicos na construcao, no
fortalecimento, no desenvolvimento e no crescimento das marcas, na
apresentacdo de solucdes de comunicacao que resolvem problemas e
dificuldades dos clientes, assim como do crescimento e do desenvolvimento
comercial e de vendas.

E nesta tomada de consciéncia, praticando propostas comerciais e
negociacoes que valorizem nossa atividade, que somos percebidos como
agregadores de valor a atividade-fim de nossos clientes. Peco, portanto,
muita atencao ao fato de que ninguém valorizard e saberd mostrar mais a
importancia da nossa prestacao de servicos do que ndés mesmos, e de que
S6 COmMO um grupo consciente conseguiremos Nos posicionar como uma
classe empresarial que defende o seu mercado e o valor dos servicos que
presta a seus clientes e a sociedade.

Muito obrigado pela atencao e bons negdcios.

André Lacerda
Presidente Sinapro-MG
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PUBLICIDADE / PROPAGANDA

E, nos termos do Artigo 2° do Decreto n° 57.690/66, qualquer forma remunerada de difusao de
ideias, mercadorias, produtos ou servicos por parte de um Anunciante identificado.

AGENCIA DE PUBLICIDADE OU AGENCIA DE PROPAGANDA

De acordo com a Lei n° 4.680/65 — Artigo 3% a Agéncia de Propaganda é pessoa juridica e
especializada na arte e técnica publicitdrias, que, através de especialistas, estuda, concebe e
distribui propaganda aos Veiculos de Divulgacdo, por ordem e conta de Clientes Anunciantes,
com o objetivo de promover a venda de produtos e servicos, difundir ideias ou informar o
publico a respeito de organizacdes ou instituicoes colocadas a servico desse mesmo publico.

ANUNCIANTE OU CLIENTE

Sao, nos termos do Artigo 8° do Decreto n° 57.690/66, empresa, entidade ou individuo que
utilizam a propaganda.

FORNECEDOR DE SERVICOS

E a pessoa fisica ou juridica especializada e tecnicamente capacitada a fornecer os servicos
ou suprimentos necessarios ao estudo, a concepcao e a execucao da publicidade, em
complementacdo ou apoio as atividades da Agéncia, do Anunciante e do Veiculo.

VEICULOS DE COMUNICACAO

E, nos termos do Artigo 10° do Decreto n° 57.690/66, qualquer meio de divulgacdo visual,
auditiva ou audiovisual.

Temos diversos Veiculos de Comunicacdo a disposicao das Agéncias de Propaganda e dos
Clientes/Anunciantes. Sao considerados Veiculos de Comunicacdo: jornais, veiculos de midia
exterior, websites, portais, revistas, emissoras de radio, emissoras de televisao, entre outros.

CENP

O Conselho Executivo das Normas-Padrdo é uma entidade de ética, com atuacdo nacional,
criada e mantida exclusivamente pelo setor privado para assegurar boas prdticas comerciais
entre Anunciantes, Agéncias de Publicidade e Veiculos de Comunicacao.
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ASSOCIE-SE AO SEU SINDICATO E A

smcrr ASSOCIACAO E APROVEITE OS BENEFICIOS ‘e

ASSESSORIA E CONSULTORIA JURIDICA,
TECNOLOGICA E FINANCEIRA:

* Trabalhista, tributdria, educacional, tecnolégico,
legislativos, e financiamento de crédito.

EDUCACAO:

* Ensino infantil, fundamental e médio.

* Cursos técnicos

* Qualificagéo e aperfeicoamento profissional
* Aprendizagem industrial

* Certificacao profissional

* Escola Mével

* Educagdo de Jovens a adultos

* Estagio empresarial

* Telecurso 2000

REPRESENTATIVIDADE E DEFESA DE
INTERESSES:

e Camara e conselho setorial

e SisCOL - Sistema de acompanhamento
legislativo

* Negociacéao coletiva
* Enquadramento social

e Convénios e contratos com instituigdes publicas
e privadas

* Acesso a informacgdes estratégicas

PROMOCOES DE NEGOCIOS:

* Feiras, eventos e missdes nacionais e
internacionais

* Encontro de negécios com grandes compradores
* Portal de compras da industria
* Centro internacional de negécios

CAPACITAQAO EMPRESARIAL:
* Cursos de curta e longa duracéo In company
* Palestras e semindrio, workshops

QUALIDADE DE VIDA:

¢ |nvestimento cultural

* Promocéo da saude e cultura
e Laser ativo

e Rede de clubes

FALE CONOSCO

SINDICATO DAS INDUSTRIAS GRAFICAS NO ESTADO DE MINAS
GERAIS - SIGEMG

Rua Maranhao, 1642 - Funcionarios | Belo Horizonte/MG

CEP: 30150-338

(31) 3232-6316 | (31) 9.9195-2468®
abigrafmg@abigrafmg.com.br

Juntos somos mais fortes!

PROGRAMAS ESTRATEGICOS

* Programas de desenvolvimento do
associativismo — PDA, em parceria com a CNI

* Minas Sustentavel

* Seguranca e saude do trabalho

* Programa competitividade industrial regional
* Normas regulamentadoras (NRs)

INOVACAO TECNOLOGICA:

* Servigos técnicos especializados

* Metodologia

* Solucdes em energia e eficiéncia energética
* Centro de inovacéao e tecnolégica

PARTICIPACAO DO GRUPO DE WHATSAPP DA
ABIGRAF/SIGEMG:

* Onde o empresdrio (a) ficara informado de tudo
sobre o setor grdfico, podendo se interagir melhor
com outros empresarios (as), compartilhando
experiéncias, recebendo informacées  juridicas,
tributdrias, trabalhistas e até mesmo anunciar e
vender equipamentos.

ESPACO PROFISSIONAL:

e A ABIGRAF - MG e o SIGEMG dispoe de
auditério para eventos e atividades em diterentes
formatos, desde reuniées de trabalho,
treinamento, entre outras possibilidades. O
auditério, da ABIGRAF, pode se usado como salas
de reunido com toda a estrutura de conforto e
seguranca, ar condicionado central, sala de
cottee-break dentre outros mais.

OPORTUNIDADES DE EMPREGOS:

* O portal do nosso SITE é o primeiro do género a
oferecer oportunidades profissionais e de
qualificagéo exclusivas para empresdrios grdéficos e
seus colaboradores através da parceria com a
escola SENAI CECOTEG disponibilizando cursos e
bolsas gratuitas.

* Cursos com precos diferenciados pelo CIEMG
para associados.

FALE CONOSCO

ASSOCIAGCAO BRASILEIRA DA INDUSTRIAS GRAFICA -
REGIONAL MINAS GERAIS

Rua Maranhao, 1642 - Funcionarios | Belo Horizonte /MG
CEP: 30150-338

(31) 3232-6316 | (31) 9.9195-2468 o
abigrafmg@abigrafmg.com.br

4V

ABIGRAF

NACIONAL

FIEMG
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Baseia-se nas Normas-Padrao da Atividade Publicitdaria, documento orientador de melhores
prdticas, atuando de forma permanente em quatro importantes areas:

1. Certifica a qualidade técnica da Agéncia de Publicidade, assegurando que ela tenha estrutura
fisica e de pessoal compativel com o mercado no qual atua, inclusive quanto ao uso competente
de pesquisas de midia.

2. Mantém depdsito, para comprovacao publica, das listas de precos dos Veiculos de
Comunicacdo, instrumento inibidor de praticas desleais na oferta de precos pelos servicos de
veiculacao da publicidade.

3. Credencia os servicos de informacoOes de midia oferecidos pelas empresas especializadas e
credencia, também, institutos/empresas para atuarem na verificacao de circulacao dos Veiculos
de Comunicacao impressos.

4. Atua como férum permanente de discussdo técnico-comercial da area publicitaria. Nao é
ente publico, mas tem as Normas e a Certificacdo reconhecidas pela legislacao federal como
instrumento para entes pdblicos que utilizam a publicidade para o exercicio da comunicacao.

Item 6.4 das Normas-Padrao

6.4 E facultado a Agéncia negociar parcela do "desconto padrao de agéncia” a que fizer jus
com o respectivo Anunciante, observados os parametros contidos no ANEXO “B" — SISTEMA
PROGRESSIVO DE SERVI(;OS/BENEFiCIOS, 0s quais poderao ser revistos pelo Conselho
Executivo do Cenp.

ANEXO “B" - SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS

Percentual negociavel do desconto-padrao
de agéncia a ser aplicado sobre o investimento
bruto do anunciante

Até R$ 2.500.000,00 Nihil

De R$ 2.500.000,01 A R$ 7.500.000,00 Até 2% (dois por cento) do investimento bruto
De R$ 7.500.000,01 A R$ 25.000.000,00 | Até 3% (trés por cento) do investimento bruto
De R$ 25.000.000,01 em diante Até 5% (cinco por cento) do investimento bruto

Investimento bruto percentual
negociavel do anual em midia

www.cenp.com.br

O SINAPRO-MG

O Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais — Sinapro-MG é uma
entidade sindical, sem fins lucrativos, que reline e representa agéncias de propaganda sediadas
no estado de Minas Gerais. Fundado em 05 de dezembro de 1979, a entidade representa, defende
interesses comuns e contribui para a continua evolucao e profissionalizacdo das agéncias de
propaganda do estado.

Somos formados por agéncias de propaganda de todos os portes, denominadas Contribuintes, que
se beneficiam de nossas iniciativas em defesa de seus interesses. Filiando-se, as agéncias gozam de
servicos e beneficios exclusivos, que contribuem para seu continuo aprimoramento e crescimento.



SERTMG

SINDICATO DAS EMPRESAS DE RADIO
E TELEVISAO DE MINAS GERAIS

UNIAO QUE FORTALECE.

O pagamento da Contribuicao Sindical deixou de ser obrigatério pela Lei 13.467/2017, porém
ela nao foi extinta e permanece como opgao para todas as Empresas de Radio e Televiséo de
Minas Gerais conscientes da importancia da manutencao da representatividade legal do
segmento como categoria.

CONTRIBUA E AJUDE A DESENVOLVER A RADIODIFUSAO MINEIRA.

Sindicato das Empresas de Radio e Televisdao de Minas Gerais
Rua Domingos Vieira, 587 - Conj. 803 - Santa Efigénia - Belo Horizonte - MG - CEP: 30150-240
Tel: 3241-3727 1 3582-2929
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Beneficios Sinapro-MG
Convénios
O Sinapro-MG oferece a seus associados 0s seguintes servicos e beneficios:

- representacdo institucional;
- lista de referéncia de custos internos;
- assessoria juridica;
- assessoria contabil;
- estrutura fisica com sala de reuniao multimidia;
- cursos e seminarios de capacitacao e treinamento;
- convénios e descontos com:
- sistema de gestdo empresarial para Agéncias de Propaganda
- planos de salde
- planos dentdrios
- plano de compra de bancos de imagens
- plano de compra de licencas para softwares
- plano de compra de equipamentos
- plano de compra de internet e telefonia
- consultoria e recrutamento de estagiarios
- planos de aquisicdo de pacotes de pesquisa
- parceria com o sistema Sicoob-Credifiemg

E a oferta de um calenddrio de eventos de capacitacdao e treinamento, entre outros. Tudo o
que se refere a atividade publicitaria, vocé encontra no Sinapro-MG. Se ainda nao é sdcio,
aproveite e se associe.

CUSTOS INTERNOS

Os custos internos sao cobrados conforme previsto nos itens 3.6, 3.8 e 3.10 das Normas-Padrao
do Cenp (Conselho Executivo das Normas-Padrao).

O custo dos servicos internos, assim entendidos aqueles que sdao executados pela equipe
da prépria Agéncia, sera calculado com base em parametros referenciais estabelecidos
pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia estiver localizada e nao sera acrescido de
honorarios nem de quaisquer encargos.

Ao modificar ou cancelar servicos internos ja aprovados, executados ou em execucao, o Cliente
deverd pagar a Agéncia o custo desses servicos.

CRIACAO

Custo diferenciado para cada tipo de peca referente ao servico da sintese da estratégia de
comunicacdo publicitaria proposta pela Agéncia para a solucdo do problema especifico de
comunicacdo descrito no Briefing.

E expressa sob a forma de uma reducdo de mensagem, acompanhada de exemplo de peca que
a corporifique objetivamente, sendo apresentada sob a forma de roteiro e textos, quando para
midia eletrénica, e, em forma de layout, para as pecas grafica e eletronica.
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REFACAO

Quando o trabalho ja desenvolvido e apresentado ao Cliente deve ser descartado em funcdo de:
falta de clareza/consisténcia do Briefing fornecido pelo Cliente ou mudanca do Briefing pelo
Cliente. Nesse caso, o departamento responsdvel precisa desenvolver uma nova proposta (de
estratégia ou de layout).

ADAPTACAO

Sdo adaptacoes os ajustes de pecas realizados dentro de uma mesma campanha ou conceito,
geralmente executados pelo departamento de arte-final. Exemplo: de anlncio para anudncio da
mesma campanha (troca de endereco, de telefone ou mudanca do formato sem alteracdo da sua
proporcao). Nao é considerada adaptacao quando, por exemplo, um outdoor € solicitado para
um andncio, mesmo que dentro da mesma campanha, pois a construcao e a funcao de cada
uma dessas pecas sdo diferentes. No caso de adaptacdo de formato, a nova peca precisa manter
a proporcdo da original (Ex.: transformar um andncio de pdgina dupla em pdgina simples nao
é adaptacao). Uma adaptacdo pode ocorrer no formato, layout ou texto, ndo necessitando dos
servicos de direcao de arte ou redacdo. Caso seja necessaria a participacao de um diretor de arte
e/ou redator, o trabalho deverd ser considerado criacao.

FINALIZACAO

Custo diferenciado para cada tipo de peca referente a montagem final da peca publicitaria, sequindo
as orientacoes do layout. Nessa fase do trabalho, serao agrupados, em um tnico documento, seguindo
as normas grdficas, todos os elementos que compdem a peca publicitaria, tais como: fotografias,
ilustracoes, textos, titulos, logomarcas e qualquer outro elemento grafico para que, depois de
devidamente revisado e aprovado pelo Cliente, possa ser enviado para o Fornecedor ou Veiculo.

CONSULTORIA DE COMUNICACAO

A Consultoria de Comunicacdo se da por meio de diagndsticos e processos de avaliacao e
direcionamento. Tem o propdsito de levantar as necessidades do Cliente, pesquisar o contexto
socioecondmico, o perfil do mercado de atuacao, a concorréncia e os publicos-alvo do Cliente,
identificar solucoes e recomendar acdes. De posse das informacoes e com a validacdo do plano
de atuacado, o consultor desenvolve, implanta e viabiliza o projeto de acordo com a necessidade
especifica de cada Cliente.

PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO

O planejamento de comunicacao é uma ferramenta da estratégia de posicionamento da empresa,
derivada do planejamento de marketing e diretamente ligada a mecanismos de inteligéncia de
mercado, como pesquisas, estudos e monitoramentos de padroes sociais, de padrées de consumo,
de padrdes de comportamento, tendéncias e movimentos culturais, entre outros.

Deve ser utilizado para corporificar a mensagem, os valores e o objetivo empresarial do Cliente
dentro de modelos de relacionamento da marca (do servico, do produto ou da empresa) com seus
stakeholders ou publicos-alvo, direcionando todo o composto de comunicacao a ser executado



nos planos taticos de curto, médio e longo prazo e nas acOes operacionais por meio dos canais
de veiculacdo, contato, ativacao e relacionamento em midia e nao midia — como campanhas
de propaganda, ativacoes em trademarketing, acoes de livemarketing, mobilizacao de redes
de relacionamento social, gestdao de conteddo, promocao de vendas, entre outros — para que
o0 resultado pretendido pelo Cliente seja alcancado, entregando o maximo de retorno sobre o
investimento realizado.

CUSTOS EXTERNOS E HONORARIOS DE PRODUCAQ

Sao todos os custos dos servicos contratados com Fornecedores/terceiros para a execucao dos
trabalhos dos Clientes/Anunciantes e que sao executados sob supervisao ou nao da Agéncia.

Os honorarios da Agéncia incidentes sobre os custos dos servicos de Fornecedores/terceiros
devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padrao da Atividade Publicitdria,
editadas pelo Cenp.

3.6. Todos os demais servicos e suprimentos terdao o seu custo coberto pelo Cliente, deverao
ser adequadamente orcados e requererao prévia e expressa autorizacao do Cliente para a sua
execucdo. O custo dos servicos internos, assim entendidos aqueles que sao executados pelo
pessoal e/ou com os recursos da prépria Agéncia, serd calculado com base em parametros
referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia estiver localizada e
ndo sera acrescido de honorarios nem de quaisquer encargos.

3.6.1. Os servicos e 0s suprimentos externos terao 0s seus custos orcados junto a Fornecedores
especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo Anunciante. O Cliente deverd pagar
a Agéncia "honorarios" de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servicos e suprimentos
contratados com quaisquer Fornecedores.

3.6.2. Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contratacao ou
pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo, 0 Anunciante pagara a Agéncia
"honordrios” de no minimo 5% (cinco por cento) e no maximo 10% (dez por cento).

DESCONTO PADRAO DE AGENCIA

O "Desconto Padrao de Agéncia" sera devido pelo Veiculo a Agéncia, sendo que o percentual de
20% (vinte por cento) incidird sobre o valor da veiculacao, conforme previsto no item 2.5.1 das
Normas-Padrao da Atividade Publicitaria.

ltem 2.5 Normas-Padrao da Atividade Publicitaria:

O "Desconto Padrao de Agéncia" de que trata o Artigo 11 da Lei n°® 4.680/65 e Artigo 11 do
Decreto n° 7.690/66, bem como o Artigo 19 da Lei n°®12.232/10, é a remunerac¢ao destinada a
Agéncia de Publicidade pela concepcdo, execucao e distribuicao de propaganda, por ordem e
conta de Clientes Anunciantes.
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25.1 - Toda Agéncia que alcancar as metas de qualidade estabelecidas pelo Cenp,
comprometendo-se com 0s custos e atividades a elas relacionadas, habilitar-se-a4 ao
recebimento do “Certificado de Qualificacdo Técnica", conforme o Artigo 17, inciso |, alinea "f"
do Decreto n° 57.690/66, e fard jus ao "Desconto Padrao de Agéncia" nao inferior a 20% (vinte
por cento) sobre o valor dos negdcios que encaminhar ao Veiculo por ordem e conta de seus
Clientes, de acordo com os valores da tabela do anexo B.

FORMAS DE REMUNERACAOQ

Para o desenvolvimento da melhor pratica de mercado, indicamos as seguintes modalidades
de remuneracdo para as Agéncias de Propaganda:

Modelo 1 — Serd composto pela remuneracdo através da utilizacao dos valores previstos na
Lista de Referéncia de Custos Internos mais o Desconto Padrao de Agéncia (comissionamento
de midia) mais os honorarios de acompanhamento de producdo grafica e eletrdnica.

Modelo 2 — Serd composto por um “fee"” ou "honorarios de valor fixo" mais o Desconto Padrao
de Agéncia (comissionamento de midia).

Modelo 3 - “Success fee" (modalidade de remuneracao na qual é estipulada entre a Agéncia e
o Cliente/Anunciante a remuneracao pelo sucesso, ou seja, pela meta alcancada, previamente
calculada entre as partes) mais o Desconto Padrdao de Agéncia (comissionamento de midia).

Modelo 4 - “Fee" ou "honorarios de valor fixo".

PRAZOS MINIMOS

Os prazos minimos (em dias Uteis) necessarios para execucao de pecas sdao 0s seguintes, a partir
da aprovacao do Briefing pelo Cliente:

Criacao de:

CAMPANNGS c.eteeieeeteee ettt ettt e b b e s et ssesesa e s esesesesesesenesesesennanas 10 dias
PECAS QVULSAS ettt ettt 3 dias
PeCas d€ OPOTTUNIAAUE ....eeeeeeeeeeeteeeeteteieteet ettt 1 dia

Elaboracao de planos de midia para:
CAMPANNA ettt ettt bbb st b s et e s et e b e b e b et et esetesesnsnsnaans 10 dias
PELAS AVULSAS ...ttt ettt ettt 2 dias

Sempre que o0s prazos nao forem suficientes, 0 Anunciante pagara uma taxa de urgéncia
a Agéncia de 20% (vinte por cento) sobre o valor dos custos dos servicos internos para o
ressarcimento dos custos adicionais, tais como: horas extras, lanches e transporte dos
profissionais da Agéncia.



As pecas nao especificadas nesta Tabela serdao orcadas por avaliacao e referéncia de pecas
similares, ou ainda de comum acordo entre Agéncia e Anunciante.

LEIS E REGULAMENTOS DA PROPAGANDA

A atividade publicitaria é regularizada através de uma série de leis que regem as relacdes entre
as Agéncias de Propaganda, os Anunciantes, os Clientes e os destinatarios das mensagens
publicitarias.

Sao elas:

Lei n° 4.680/65: dispoe sobre o exergl’cio da profissao de Publicitdrio e de Agenciador de
Propaganda e da outras providéncias. E considerada o dispositivo legal mais relevante para a
atividade, pois dela derivam todos os outros textos que envolvem a publicidade e a propaganda.

Decreto n® 57.690/66: aprova o Regulamento para a execucao da Lei n® 4.680, de 18 de junho
de 1965. Esse Decreto veio pormenorizar as disposicdes gerais e abstratas da Lei n°® 4.680/65,
viabilizando sua aplicacao em casos especificos.

Codigo Nacional de Autorregulamentacao Publicitaria — Conar: trata das repercussdes
sociais da atividade publicitaria, adotando normas éticas especificas adotadas entre entidades
representativas do mercado brasileiro de publicidade.

Normas Padrao da Atividade Publicitaria — Cenp: seu texto visa auxiliar o relacionamento
comercial entre as Entidades Representativas em ambito nacional, sendo elas: ABA—Associacao
Brasileira de Anunciantes, Abap — Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade, Fenapro -
Federacao Nacional das Agéncias de Propaganda, ANJ — Associacao Nacional de Jornais, Aner
— Associacao Nacional de Editores de Revistas, Abert — Associacdo Brasileira de Emissoras de
Radio e Televisao, e ABTA — Associacao Brasileira de Telecomunicacdes por Assinatura e dos
Veiculos de Propaganda ao Ar Livre.

Lei n®8.666/93 - Lei Geral das Licitacdes: regulamenta o Artigo 37, inciso XXI, da Constituicao
Federal, institui normas para licitacoes e contratos da Administracdo Publica e d& outras
providéncias.

Lei n®12.232/10 - Lei Especifica para Publicidade e Propaganda por Orgéos Piblicos: dispoe
sobre as normas gerais para licitacdao e contratacao pela Administracao Publica de servicos de
publicidade prestados por intermédio de Agéncias de Propaganda e da outras providéncias. E
aplicado de forma complementar a Lei n® 8.666/93.

CONSELHO EXECUTIVO DAS NORMAS-PADRAO - Cenp: é uma entidade de ética, com atuacao
nacional, criada e mantida exclusivamente pelo setor privado para assegurar boas praticas
comerciais entre Anunciantes, Agéncias de Publicidade e Veiculos de Comunicacdo. E de
grande importancia que as Agéncias de Propaganda se associem ao Cenp. E uma certificacdo
que coloca as Agéncias em um patamar diferenciado no mercado.
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CONSELHO DE ETICA

0 Conselho de Etica do Sinapro-MG possui um Cédigo que rege os principios éticos que devem nortear
as relacoes entre as Agéncias e o mercado publicitario (agentes publicos, iniciativa privada, Veiculos
e Fornecedores).

A Comissao de Etica é composta por profissionais do mercado e tem por objetivo apurar e julgar as
denuncias de atos considerados antiéticos praticados pelas agéncias associadas.

As denlncias deverao ser encaminhadas e protocoladas na secretaria do Sinapro-MG.

PORTAL DO SINAPRO-MG

Acesse o portal www.sinapromg.com.br e obtenha todas as informacoes sobre mercado, legislacao,
orientacoes e demais servicos que sao ofertados.

OBSERVACOES GERAIS

Toda Agéncia habilitada e certificada pelo Cenp deve estar capacitada a prestar a seu Cliente os
servicos abaixo citados, além de outros que constituam seu desdobramento natural ou que Lhes sejam
complementares, agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante:

- Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo identificacao e analise
de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas a seus publicos e, quando for o caso, a seu
mercado e a sua concorréncia;

- Identificacdo e analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca, produto ou
servico encontre a melhor possibilidade de assimilacao;

- Identificacdo e andlise das ideias, marcas, produtos ou servicos concorrentes;

- Exame do sistema de distribuicao e comercializacao, incluindo identificacao e andlise das suas
vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e a concorréncia;

- Elaboracao do plano publicitdrio, incluindo a concepcao das mensagens e pecas (Criacdo) e o estudo
dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos
e/ou dos mercados objetivados (planejamento de Midia);

- Execucao do plano publicitério, incluindo orcamento e realizacao das pecas publicitarias (Producao)
e compra, distribuicao e controle da publicidade nos Veiculos contratados (execucdo de Midia), e no
pagamento das faturas.

Servicos nao previstos nesta Lista de Referéncia de Custos Internos sao de livre acordo entre a Agéncia
e 0 Anunciante/Cliente.

Esta Lista de Referéncia de Custos Internos cancela e substitui a anterior, de 20/10/2019, e podera ser
alterada a qualquer momento sem aviso prévio.

Belo Horizonte, 30 de outubro de 2020.
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1) Planejamento

1.1) Planejamento de comunicacao
integrada de longo prazo

lla  Investimento até R$ 1.000.000,00

Investimento entre

LD pe1000.001,00 e R$ 3.000.000,00

Investimento acima de

Lle £$3000.000,01

CRIACAO

R$ 22.642

RS 45.284

R$ 90.568

ADAPTACAO
(30%)

R$ 6.792

R$ 13.585

R$ 27.170

REFACAO
(50%)

R$ 11.321

R$ 22.642

R$ 45.284

SOMENTE
FINALIZACAO

(25%)

1.2) Planejamento de Campanha

12a  Investimento até R$ 500.000,00

Investimento entre

126 £¢'500.000,01 e R§ 2.000.000,00

Investimento acima de

L2¢ 14 2.000.000,01

CRIACAO

R$ 11.321

R$ 22.642

RS 45.284

ADAPTACAO
(30%)

R$ 3.396

R$ 6.792

R$ 13.585

REFACAO
(50%)

R$ 5.660

R$ 11.321

R$ 22.642

SOMENTI?
FINALIZACAO
(25%)

1.3) Planejamento de Midia /
Merchandising

1.3a  Investimento até R$ 500.000,00

Investimento entre

135 R$ 500.000,01 e R$ 2.000.000,00

Investimento acima de

L3¢ R4 2.000.000,01

1.3d  Planejamento de Acao Promocional

Planejamento de Convencdo e

1.3e Planejamento de Eventos/Feiras

1.3f  Planejamento de Brindes

1.3g  Planejamento de Brindes — Catdlogo

CRIACAO

R$ 7.926

R$ 15.850

RS 31.698

RS 31.698

RS 45.283

RS 22.641

R$ 9.057

ADAPTACAO
(30%)

R$ 2.378
R$ 4.755
R$ 9.509
R$ 9.509
R$ 13.585
R$ 6.792

R$ 2.717

REFACAO
(50%)

R$ 3.963
R$ 7.925
R$ 15.849
R$ 15.849
R$ 22.642
R$ 11.321

R$ 4.529

SOMENTI_E_
FINALIZACAO
(25%)




2) Servicos Especiais (por hora)

Consultoria em Comunicacao /
Trabalhos Especiais / Pesquisas

2a

2b

2C

2d

2e

Consultoria em Comunicagao/Trabalhos
Especiais/Pesquisas

Diretor

Gerente/Supervisor

Analista/Assistente

Levantamento de Dados sobre o Cliente,
Produtos e Concorréncia

e/ou Elaboracdo de Briefing

(quando os dados nao forem fornecidos
pelo Cliente)

Pesquisa em Bancos de Imagem/Video

3) Criacao de Campanhas

Criacdo de Tema / Conceito de

CRIACAO

R$1.199

RS 801

R$ 560

R$ 801

R$ 600

CRIACAO

ADAPTACAO

(30%)

ADAPTACAO
(30%)

REFACAO
(50%)

REFACAO
(50%)

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

SOMENTE

FINALIZACAO
25%

33 o Sanha R$ 20.888 R$ 10.444
z P s SOMENTE
4) Marcas / Nomes CRIACAO ADAPTACAO Lt FINALIZACAO
(30%) (50%) e
25%
4a Marca/Logotipo da Empresa ou Produto R$ 17.514 R$ 5.254 R$ 8.757 R$ 4.379
4b Marca do Projeto ou Selo Comemorativo R$ 12.941 R$ 3.882 R$ 6.471 R$ 3.235
Manual de Identidade Visual /
ac Identificacao Corporativa (por lamina) Kz R$ 601 R$ 1.001 R$ 501
Nome (Acdo Promocional / Evento/
4d Mascote / Personagem / Selo R$ 9.085 R$ 4.543
Comemorativo / Projeto)
4e Nome da Empresa ou Produto RS 21.344 R$ 10.672
4f Slogan R$ 11.208 R$ 3.362 R$ 5.604
4q Projeto de Branding R$ 90.568 R$ 27170 R$ 45.284
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5) Papelaria

5a

5b

5¢

5d

5e

5f

59

5h

Bloco de Anotagoes

Bloco de Orcamento

Cartdo de Visita

Cartao de Agradecimento, Cartao
Personalizado

Envelope (por modelo)

Papel (por modelo)

Papel de Embrulho/Presente

Pasta

CRIACAO

R$ 3.145

R$ 2.230

R$ 2.230

R$ 1.376

RS 2.064

R$ 1.375

R$ 3.109

RS 4.060

ADAPTACAO
(30%)

R$ 944

R$ 669

R$ 669

R$ 413

R$ 619

R$ 413

R$ 933

R$ 1.218

REFACAO
(50%)

R$ 1.573

R$ 1.115

R$ 1.115

R$ 688

R$ 1.032

R$ 688

R$ 1.555

R$ 2.030

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

R$ 786

R$ 558

R$ 558

R$ 344

R$ 516

R$ 344

R$ 777

R$ 1.015



6a

6b

6C

6d

6e

6f

69

6h

6i

6

6k

Pdgina Dupla

Pagina

Rouba Pagina

1/2 Pagina

1/3 Pagina

1/4 Pagina

1/8 Pagina

Valor Minimo

Encarte (por pagina)

Projeto Especial

Balango

CRIACAO

R$ 7.966

R$ 6.123

RS 4.829

R$ 4.830

RS 4.305

RS 3.907

R$ 3.506

RS 3.288

R$ 4.830

R$ 15.851

50% do valor
de criacao

ADAPTACAO

(30%)

R$ 2.390

R$ 1.837

R$ 1.449

R$ 1.449

R$ 1.292

R$ 1.172

R$ 1.052

R$ 986

R$ 1.449

R$ 4.755

REFACAO
(50%)

R$ 3.983

R$ 3.062

R$ 2.415

R$ 2.415

R$ 2.153

R$ 1.954

R$ 1.753

R$ 1.644

R$ 2.415

R$ 7.926

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

R$ 1.992

R$ 1.531

R$ 1.207

R$1.208

R$ 1.076

R$ 977

R$ 877

R$ 822

R$ 1.208

R$ 3.963

6.1) Empregados Procurados

6.1a

Por Centimetro Coluna

CRIACAO

R$ 110

ADAPTACAO
(30%)

R$ 33

REFACAO
(50%)

R$ 55

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

R$ 28
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6.2) Publicacoes Legais

6.2a

6.2b

Editais e Avisos

Até 1/4 de Pagina

Acima de 1/4 de Pagina

CRIACAO

R$ 1.565

R$ 3.129

ADAPTACAO
(30%)

R$ 470

R$ 939

REFACAO
(50%)

R$ 783

R$ 1.565

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

R$ 391

R$ 782

6.3) Gravacao de Arquivos para Veiculacao
ou Transmissao via Rede

6.3a

6.3b

6.3c

6.3d

6.3e

6.3f

6.3

P&gina dupla

Pagina

Rouba Pagina

1/2 Pagina

1/3 Pagina

1/4 P&gina

Valor Minimo

CRIACAO

R$ 703

RS 517

RS 432

R$ 378

R$ 351

R$ 271

R$ 191

ADAPTACAO
(30%)

REFACAO
(50%)

SOMENTE
FINALIZACAO
25%




7) Revista

7a

7b

7c

7d

7e

7f

9

7h

7i

7]

7.1) Gravacao de Arquivos para Veiculacao
ou Transmissao via Rede

7.1a

7.1b

7.1c

7.1d

71e

7.1f

Pdgina Dupla

Pagina

2/3 Pagina

1/2 Pagina

1/3 Pagina

1/4 Pagina

Valor Minimo

Encarte (por pagina)

Projeto Especial

Balanco

Pagina dupla

Pagina

1/2 P&gina

1/3 Pagina

1/4 Pagina

Valor Minimo

CRIACAO

R$ 6.674

R$5.108

R$ 4.213

R$ 3.474

R$ 2.923

R$ 2.462

R$ 2.062

R$ 5.136

R$ 15.851

50% do valor
de criacao

CRIACAO

R$ 703

R$ 517

R$ 378

RS 351

R$ 271

R$ 191

ADAPTACAO
(30%)

R$ 2.002

R$ 1.532

R$ 1.264

R$ 1.042

R$ 877

R$ 739

R$ 619

R$ 1.541

R$ 4.755

ADAPTACAO
(30%)

REFACAO
(50%)

R$ 3.337

R$ 2.554

R$ 2.107

R$ 1.737

R$ 1.462

R$ 1.231

R$ 1.031

R$ 2.568

R$ 7.926

REFACAO
(50%)

SOMENTE
FINALIZACAO

25%

R$ 1.669

R$ 1.277

R$ 1.053

R$ 869

R$7 31

R$ 616

R$ 516

R$ 1.284

R$ 3.963

SOMENTE
FINALIZACAO
25%
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8 } Lista de Referéncia de Custos Internos

8) Midia Exterior

Banca de Jornal, Back ou Front

Light, Busdoor/Traseira/Lateral de
Onibus, Cabine Telefénica, Empena

de Prédio, Fachadas, Outdoor, Painel
Externo de Metro, Testeira/Painel
Frontal ou Lateral de Ponto de Onibus,
Traseira de Taxi, Placa de

Rua, Relégio, Sanca, Tapume

8a

8b Faixa (lona ou tecido)

8c Projeto Especial

CRIACAO

R$ 5.417

R$ 1.291

R$ 10.832

ADAPTACAO
(30%)

R$ 1.625

R$ 387

R$ 3.250

REFACAO
(50%)

R$ 2.709

R$ 646

R$ 5.416

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

R$ 1.354

R$ 323

R$ 2.708

9) Midia Interior

9a Papel Bandeja, Jogo Americano

CRIACAO

RS 5.417

ADAPTACAO
(30%)

R$ 1.625

REFACAO
(50%)

R$ 2.709

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

R$ 1.354




10) Sinalizacao

10.1) Sinalizacao Externa - Fachada

10.1a

10.1b

10.1c

10.1d

Fachada Frontal

Fachada Lateral

Testeira

Parede de Vidro (até 8 m?)

10.2) Sinalizacao de Identificacao

10.2a

10.2b

10.2c

10.2d

10.2d1

10.2d2

10.2d3

Diagnéstico e levantamento de
informacoes: estudo do acesso aos
locais a serem identificados realizando
a coleta de informacodes que serao
sinalizadas e triagem da hierarquia da
informacao.

Criacao de projeto conceitual de
placas: desenvolvimento de “placa
conceito” que apresenta identidade
visual elaborada para o projeto e
como a placa se comportard com as
informacodes e aplicagao no ambiente.

Desdobramento por placa

Adesivacao de veiculos e aeronaves -
por modelo

Pequeno - carros, motos, bicicletas

Médio - camionetes, utilitarios, SUVs

Grande - caminhées, énibus, barcos,
avides

CRIACAO

R$ 8.943

R$ 6.193

R$ 3.991

R$ 6.606

CRIACAO

R$ 6.055

R$ 7.155

R$ 1.129

R$ 11.285

R$ 16.925

R$ 22.569

ADAPTACAO
(30%)

R$ 2.683

R$ 1.858

R$ 1.197

R$ 1.982

ADAPTACAO

(30%)

R$ 2.147

R$ 339

R$ 3.386

R$ 5.078

R$ 6.771

REFACAO
(50%)

R$ 4.472

R$ 3.097

R$ 1.996

R$ 3.303

REFACAO

(50%)

R$ 3.028

R$ 3.578

R$ 565

R$ 5.643

R$ 8.463

R$ 11.285

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

R$ 2.236

R$ 1.548

R$ 998

R$ 1.652

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

R$ 2.821

R$ 4.231

R$ 5.642
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10.3) Sinalizacdo de Orientacao

10.3a

10.3b

10.3¢c

Diagnéstico e levantamento de
informacoes: estudo do fluxo de pessoas
no ambiente e andlise dos lugares

para a implementacao da sinalizacao

de orientacdo. Coleta de informacoes
que serao sinalizadas e triagem da
hierarquia da informacao.

Criagao de projeto conceitual de placas:
desenvolvimento de “placa conceito”
que apresenta ao cliente a identidade
visual elaborada para o projeto e

como a placa se comportard com as
informacoes e aplicacao no ambiente.

Desdobramento por placa

CRIACAO

RS 8.805

R$ 7.155

R$ 1.307

ADAPTACAO
(30%)

R$ 2.147

R$ 392

REFACAO
(50%)

R$ 4.403

R$ 3.578

R$ 654

SOMENTE
FINALIZACAO

25%

R$ 327

10.4) Mobiliario

10.4a

10.4b

10.4c

Jornal Mural
Painel

Adesivacao Chao ou Teto

CRIACAO

R$ 8.805
R$ 6.331

RS 6.055

ADAPTACAO
(30%)

R$ 2.642
R$ 1.899

R$ 1.817

REFACAO
(50%)

R$ 4.403
R$ 3.166

R$ 3.028

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

R$ 2.201
R$ 1.583

R$ 1.514

10.5) Ambientacao Institucional

10.5a

10.5b

10.5¢

(Branding Ambiental)

Diagnéstico e levantamento de
informacdes: estudo dos ambientes mais
adequados para propor a ambientagao
para o local. Andlise dos melhores
lugares para a implementacdo da
ambientacao. Coleta de informacoes
que serao sinalizadas e triagem da
hierarquia da informacao.

Criacao de projetos: desenvolvimento
de propostas para a ambientacao.
Apresentacao das “pecas conceito”

da Ambientacao Institucional, que
apresenta ao cliente uma identidade
visual elaborada para o projeto e como
a ambientacao se comportara com as
informacoes e aplicagao no ambiente.

Desdobramento em estruturas:
desenvolvimento de pecas, seguindo

0s mesmos moldes aprovados no
projeto, para a aplicacao nos ambientes
diagnosticados.

CRIACAO

RS 8.805

R$ 12.109

R$ 1.858

ADAPTACAO
(30%)

R$ 557

REFACAO
(50%)

R$ 4.403

R$ 6.055

R$ 929

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

R$ 465




11) Producdo Eletronica

11.1) Criacao e Texto - Roteiro

11.1a

11.1b

11.1c

11.1d

11.1e

11.1f

11.1g

11.1h

11.1i

111

11.1k

111l

11.Im

11.In

11.1o

11.1p

11.1q

11.1r

11.1s

SMS/Disparo Telefonico

Audiovisual/Documentdrio/
Video — até 5'

Audiovisual/Documentério/
Video — por minuto excedente até 10'

Audiovisual/Documentdrio/Video — por
minuto excedente acima de 10'

Assinatura/Vinheta Eletrénica

Filme/VT até 60"

Filme/VT acima de 60"

Jingle/Trilha até 60"

Jingle/Trilha acima de 60"

Locugdo de Cabine até 60"/Testemunhal

Locucdo de Cabine acima de 60"/
Testemunhal

Letreiro/Cartela para TV

Spot até 60"

Spot acima de 60"

Novelinha até 5'

Novelinha — por minuto excedente

Storyboard (por quadro)

Citacao

Merchandising para TV/Rddio até 60"

CRIACAO

R$ 1.005
R$ 22.425
R$ 3.568
RS 2.679
R$9.318
R$ 14.921
RS 22.379
R$ 6.741
R$10.111
R$ 2.676
R$ 4.013
R$ 373

R$ 3.354
R$5.030
R$ 14.921
R$ 2.402
RS 275
R$ 2.676

R$ 14.921

ADAPTACAO

(30%)

R$ 302

R$ 6.728

R$ 1.070

R$ 804

R$ 2.795

R$ 4.476

R$ 6.714

R$ 2.022

R$ 3.033

R$ 803

R$ 1.204

R$ 112

R$ 1.006

R$ 1.509

R$ 4.476

R$ 721

R$ 83

R$ 4.476

REFACAO
(50%)

R$ 503
R$ 11.213
R$ 1.784
R$ 1.340
R$ 4.659
R$ 7.461
R$ 11.190
R$ 3.371
R$ 5.056
R$ 1.338
R$ 2.007
R$ 187
R$ 1.677
R$ 2,515
R$ 7.461
R$ 1.201

R$ 138

R$ 7.461

SOMENTE
FINALIZACAO
25%
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11.2a

11.2b

11.2¢

12a

12b

12¢c

12d

12e

12f

12g

12h

12i

12)

12k

Spot

Jingle/Trilha

Letreiros/Assinatura para TV

Adesivo, Adesivo de Chdo, Camiseta,
Display de Balcdo, Display de Mesa,
Faixa de Gondola/Stopper, Inflavel,
Sacola/Bolsa, Santinho, Troféu e Tag

Bandeirola (por modelo), Boné, Bottom,
Caneta, Cartao PVC (tipo cartdo de
crédito), Chaveiro, Chinelo, Cinta,
Cinzeiro, Copo, Crachda, Cupom, Etiqueta,
Ficha de Inscricdo, Flamula, Forracao
de Gondola/Bandé, Forro de Bandeja,
Lapis, Leque, Lixocar, Marcador

de Pagina, Medalha, Mouse Pad,
Nécessaire, Porta-Lapis, Porta-Retratos,
Porta-Documentos, Porta-Cartdo,
Régua, Squeeze, Testeira para Cartaz e
Viseira

Balcao para Degustacao, Display de
Ponta de Géndola, Display de Vitrine

Programacao Visual de Estande
para Feiras, Eventos, de Vendas

Cartao de Natal, Cartdo de Aniversdario,
Banner, Cartao-Postal, Cartaz, Cartazete
e Poster

Bula, Diploma, Flyer, Lamina e Volante

Mala Direta

Mébile, Pértico para Loja

Placa/Painel/Backdrop
(interna ou externa)

Uniforme/Uniforme Promocional
(Feiras/Eventos)

Totem (projeto e desenvolvimento)

RS 325

RS 325

R$ 378

RS 3.594

RS 2.243

RS 11.745

R$ 14.098

RS 4.404

R$ 3.523

RS 5.488

RS 3.871

RS 3.249

R$ 3.675

RS 4.874

R$ 98

R$ 98

R$ 113

R$ 1.078

R$ 673

R$ 3.524

R$ 4.229

R$ 1.321

R$ 1.057

R$ 1.646

R$ 1.161

R$ 975

R$ 1.103

R$ 1.462

R$ 163

R$ 163

R$ 189

R$ 1.797

R$ 1.122

R$ 5.873

R$ 7.049

R$ 2.202

R$ 1.762

R$ 2.744

R$ 1.936

R$ 1.625

R$ 1.838

R$ 2.437

R$ 95

R$ 899

R$ 561

R$ 2.936

R$ 3.525

R$ 1.101

R$ 881

R$ 1.372

R$ 968

R$ 812

R$ 919

R$ 1.219



13a

13b

13c

13d

13e

13f

13g

13h

13i

13]

13k

13L

13m

13n

Agenda (projeto gréfico)

Agenda (s6 capa)

Agenda (por pégina)

Agenda (por pdgina, sé troca de data)

Broadside (por pagina), Bolacha de CD,
Capa de Caderno, Capa de Cartilha,
Capa de Carné, Capa de Catdlogo,
Capa de CD, Calendario (por lamina),
Certificado, Convite, Encarte de CD
(por lamina)

Cartilha, Catalogo de Produtos,
Folheto Institucional, Folheto Técnico,
Presentation e Cardapio (por pagina)

Folder

House Organ/Newsletter
(projeto até 4 paginas)

House Organ/Newsletter
(projeto por pagina adicional)

House Organ/Newsletter Diagramacao
(por pagina)

Livro/Revista — Projeto Grafico

Livro/Revista — Diagramacao
(por pagina)

Relatério de Diretoria —
Projeto Grafico

Relatério de Diretoria -
Diagramacao (por pagina)

R$ 10.272

RS 4.211

R$ 1.526

RS 283

RS 2.457

RS 1.946

RS 6.833

RS 13.194

RS 2.626

R$1.771

R$ 109.095

R$ 1.706

RS 74.579

RS 2.441

R$ 3.082

R$ 1.263

R$ 458

R$ 85

R$ 737

R$ 584

R$ 2.050

R$ 3.958

R$ 788

R$ 531

R$ 32.729

R$ 512

R$ 22.374

R$ 732

R$ 5.136

R$ 2.106

R$ 763

R$ 142

R$ 1.229

R$ 973

R$ 3.417

R$ 6.597

R$1.313

R$ 886

R$ 54.548

R$ 853

R$ 37.290

R$ 1.221

R$ 2.568

R$ 1.053

R$ 382

R$ 71

R$ 614

R$ 487

R$ 1.708

R$ 3.299

R$ 657

R$ 443

R$ 27.274

R$ 427

R$ 18.645

R$ 610
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14) Embalagens

l4a

14b

l4c

14d

14e

14f

l4g

Caixa Display de Produto

Cartela, Rétulo

Caixa de Embarque, Cartela com
Saco, Embalagem Blister/Sampling,
Embalagem (adaptagao)

Embalagem para Relatério de Diretoria
(Luva, caixa, envelope especial)

Embalagem de Produto

Embalagem de Linha de Produtos
(pacote de até 5 embalagens)

Embalagem Promocional, Mock-Ups
(sem custo de terceiros)

CRIACAO

RS 22.445

R$ 6.335

RS 8.767

R$ 9.804

RS 26.422

R$ 105.711

R$ 15.460

ADAPTACAO
(30%)

R$ 6.734

R$ 1.901

R$ 2.630

R$ 2.941

R$ 7.927

R$ 31.713

R$ 4.638

REFACAO
(50%)

R$ 11.223

R$ 3.168

R$ 4.384

R$ 4.902

R$ 13.211

R$ 52.856

R$ 7.730

FINALIZACAO
(25%)

R$ 5.611

R$ 1.584

R$ 2.192

R$ 2.451

R$ 6.606

R$ 26.428

R$ 3.865




15) Comunicacao Digital

15.1) Planejamento de Acao / Promocao /

Midia Web / Remarketing / Display

15.1a  Investimento até R$ 100.000,00

Investimento entre

1510 ¢ 100.000,01 e R$ 300.000,00

15.1c  Investimento a partir de R$ 300.000,01

CRIACAO

R$11.321

R$ 22.642

RS 45.284

ADAPTACAO
(30%)

R$ 3.396

R$ 6.792

R$ 13.585

REFACAO
(50%)

R$ 5.660

R$ 11.321

R$ 22.642

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

15.2) Planejamento de Campanhas
para Redes Sociais

15.2a  Investimento até R$ 20.000,00

Investimento entre

1520 B¢ 90.000,01 e R§50.000,00

15.2c  Investimento a partir de R$ 50.000,01

CRIACAO

R$ 8.066

R$ 10.823

R$ 17.232

ADAPTACAO
(30%)

R$ 2.420

R$ 3.247

R$ 5.170

REFACAO
(50%)

R$ 4.033

R$ 5.412

R$ 8.616

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

15.3) Comunicacao Digital / Diversos

15.3a  Wireframe (por tela)

15.3b Arquitetura de informacao -

' por hora de trabalho

Gestao de Projeto - Cobrado

15.3c  mensalmente enquanto durar
0 projeto

15.3d  Apresentacao multimidia (por slide)

Cartdo virtual animado -

15.3¢ Motion design

15.3f  Email mkt/newsletter - HTML

CRIACAO

RS 842

RS 674

R$ 8.108

RS 849

R$ 10.033

RS 4.912

ADAPTACAO
(30%)

R$ 253

R$ 255

R$ 3.010

R$ 1.474

REFACAO
(50%)

R$ 421

R$ 425

R$ 5.017

R$ 2.456

SOMENTE
FINALIZACAO

25%

R$ 212

R$ 2.508

R$ 1.228
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15.3g

15.3h

15.3i

15.3]

15.3k

1531

15.3m

15.3n

15.30

15.3p

15.3q

15.3r

15.3s

15.3t

15.3u

Template para newsletter - HTML

Setup e disparo de email mkt/
newsletter - até 1.000 disparos

Setup e disparo de email mkt/

newsletter - de 1.001 a 5.000 disparos

Setup e disparo de email mkt/
newsletter - acima de 5.000 disparos

Landing Page

Site - nivel de complexidade baixa (até

4 paginas)

Site - nivel de complexidade média
(até 8 paginas e com recurso
interativo - joguinho/cartao virtual
ou enquete)

Site - nivel de complexidade alta -
(até 12 paginas - linha do tempo,
recursos sonoros, filmes)

Pdgina HTML Avulsa

Screensaver

Vinheta Eletrdnica (até 20")

Wallpaper

Assinatura de e-mail

Monitoramento e Relatério Mensal

Desenvolvimento de Manuais
de Orientacao

RS 4.645

RS 2.548

R$ 5.213

R$ 12.161

R$ 13.636

R$ 19.587

R$ 31.560

RS 45.856

R$ 4.315

RS 6.549

R$ 10.033

R$ 1.886

R$ 1.886

R$ 5.097

R$ 6.833

R$ 1.394

R$ 4.001

R$ 5.876

R$ 9.468

R$ 13.757

R$ 1.294

R$ 1.965

R$ 3.010

R$ 566

R$ 566

R$ 1.529

R$ 2.050

R$ 2.323

R$ 6.818

R$9.793

R$ 15.780

R$ 22.928

R$ 2.157

R$ 3.275

R$ 5.017

R$ 943

R$ 943

R$ 2.549

R$ 3.417

R$ 1.161

R$ 3.409

R$ 4.897

R$ 7.890

R$ 11.464

R$ 1.079

R$ 1.637

R$ 2.508

R$ 472

R$ 472

R$ 1.708



15.4a

15.4b

15.4c

15.4d

15.4e

15.4f

15.5a

15.5b

15.5¢

15.5d

15.5e

15.5f

Banner Estético R$ 1.748
Banner Animado R$ 4.375
Banner Rich Media R$ 9.379
Pop-up/Lightbox R$ 3.883
Banner + Pop-up/Lightbox R$ 7.558
Peca para WPP R$ 1.748
Planejamento

Criacdo de game design document,

descrevendo jogabalidade, plataforma Eleatn
de interacao com a marca.

Game Online Standard

Jogos pré-prontos que sdao apenas

apenas customizados para a marca RS 12.240
ou produto (nao necessita de

planejamento).

Mobile

Jogos feitos para plataformas mobile,

em que o valor do desenvolvimento RS 30.600

depende da quantidade de adaptacdo
para marcas / modelos de aparelhos
escolhidos.

Game Online Original

Jogos feitos sob demanda para

uma marca ou produto, contendo R$ 35.700
jogabilidade exclusiva para

determinadas acodes (a partir de)

Social Games

(jogos para redes sociais)

Jogos feitos sob demanda para
uma marca ou produto que contam
com recursos e funcionalidade de
socializacao.

R$ 30.600,00

Planejamento de Advertising

in Game

Planejamento para compra de midia R$ 15.300
ou acdes especiais dentro de um jogo ja

desenvolvido e estabelecido no mercado

R$ 524

R$1.313

R$ 2.814

R$ 1.165

R$ 2.267

R$ 524

R$ 3.060

R$ 3.672

R$ 9.180

R$ 10.710

R$ 9.180

R$ 4.590

R$ 874

R$ 2.188

R$ 4.690

R$ 1.942

R$ 3.779

R$ 874

R$ 5.100

R$ 6.120

R$ 15.300

R$ 17.850

R$ 15.300

R$ 7.650

R$ 437

R$ 1.094

R$ 2.345

R$ 971

R$1.890

R$ 437

R$ 2.550

R$ 3.060

R$ 7.650

R$ 8.925

R$ 7.650,00

R$ 3.825
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15.6a

15.6b

15.6¢

15.6d

15.6e

15.6f

15.6q

15.6h

15.6i

15.6

15.6k

15.6L

15.6m

15.6n

15.60

Construcao de Brand Persona

Construcdo de byer persona -
por persona

Setup de monitoramento

Diagnéstico da presenca:
levantamento de dados, andlise e
elaboracgao de relatério

Planejamento para setup:
canais, tipos de contedido, projeto
editorial, identidade visual,
estratégia para ativacao

Planejamento de acao/promocao:
planejamento, criacao, design e ativacao

Personalizacdo dos canais:
avatar, capa de redes, texto de
apresentacao (sobre) - valor por
imagem

Monitoramento de redes sociais com
relatério mensal e relatérios avulsos

Gestao de presenca -
monitoramento, relacionamento,
producao e postagem de contetido
e relatério mensal

Planejamento para captacao
de leads - Facebook

Producao de Instant Articles - Facebook

Producao de Canvas - Facebook

Criacdo de abas para Facebook
com interatividade simples
(formuldrio simples para cadastro)

Criagao de Post para blog
(texto e imagem)

Criacao de Post (texto e imagem)

R$ 10.090

R$ 5.213

RS 4.076

R$ 16.002

R$ 19.845

RS 45.295

R$5.944

R$ 5.097

RS 12.740

R$ 3.568

R$ 10.192

R$ 10.192

R$ 12.298

RS 5.044

R$ 3.363

R$ 3.027

R$ 1.564

R$ 1.223

R$ 4.801

R$ 5.954

R$ 13.589

R$ 1.783

R$ 1.529

R$ 3.822

R$ 1.070

R$ 3.058

R$ 3.058

R$ 3.689

R$ 1.513

R$ 1.009

R$ 5.045

R$ 2.607

R$ 2.038

R$ 8.001

R$9.923

R$ 22.648

R$ 2.972

R$ 2.549

R$ 6.370

R$ 1.784

R$ 5.096

R$ 5.096

R$ 6.149

R$ 2.522

R$ 1.682

R$ 2.522,50

R$ 1.303,25

R$ 1.019

R$ 4.000,50

R$ 4.961,25

R$ 11.323,75

R$ 1.486

R$ 1.274,25

R$ 3.185

R$ 892

R$ 2.548

R$ 2.548

R$ 3.075

R$ 1.261

R$ 841



15.6p

15.6q

15.6r

15.6s

15.6t

15.6u

15.6v

15.7a

15.7b

15.7¢

15.7d

15.7e

Criacao de imagem/Carrossel/
Multiprodutos/Anincios patrocinados
- textos e imagens/Canvas/Dark Post/
Rede de Display/ Sponsored/Bumper/
Stories

Roteiro para video até 60"

Roteiro para video acima de 60"

Criacdo de thumbnail para video
de rede social (GIF)

Criacao de figurinhas (stickers) estdticas
aplicativos de mensagens instantaneas

Criacdo de figurinhas (stickers)
animadas aplicativos de mensagens
instantaneas

Gestao de relacionamento em grupos
de redes sociais e aplicativos de
mensagens instantaneas com relatério
mensal

Planejamento de Campanhas de Link
Patrocinado/Redes Sociais (Setup e
Acompanhamento - Nao inclui Criacao
de Andincios ou Posts) -

Investimento até R$ 100.000,00

Planejamento de Campanhas de Link
Patrocinado/Redes Sociais (Setup e
Acompanhamento - Nao inclui Criacao
de Andncios ou Posts) - Investimento
entre R$ 100.000,01 e R$ 300.000,00

Planejamento de Campanhas de Link
Patrocinado/Redes Sociais (Setup e
Acompanhamento - Nao inclui Criacao
de Anlncios ou Posts) - Investimento
acima de R$ 300.000,01

Relatério de campanha

Banner Texto - Google Search

R$ 4.520

RS 14.921

R$ 22.379

R$ 3.363

R$ 3.363

R$ 12.750

R$ 12.740

R$5.213

R$ 12.161

R$ 26.639

RS 8.827

R$ 1.121

R$ 1.356

R$ 4.476

R$ 6.714

R$ 1.009

R$ 1.009

R$ 3.825

R$ 3.822

R$ 2.260

R$ 7.461

R$ 11.190

R$ 1.682

R$ 1.682

R$ 6.375

R$ 6.370

R$ 1.130

Lista de Referéncia de Custos Internos

R$ 841 41

R$ 841

R$ 3.187,50

R$ 3.185
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Planejamento de SEO -

1582 cobrado por hora

15.8b  Relatério de campanha

15.9) Mobile / APP

Planejamento, criacdo e producao

1592 de aplicativos - custo por hora

Apresentagao/catélogos -

Rl custo por hora

15.10) Inbound Marketing -

Marketing de Conteiido

15.10a  Diagnéstico de cenario inicial

15.10b  Construcao de Brand Persona

Construcdo de byer persona -
por persona

15.10c

Planejamento de contetdo -

130 funil de vendas

15.10e  Criar Calendario de Publicacdes

Setup inicial (Fluxo de automacgao -

15.10f Listas de segmentacao)

Atuacao e monitoramento em Inbound
Marketing - cobrados mensalmente
(fee mensal)

15.10g

CRIACAO

R$ 337

RS 8.827

CRIACAO

A definir em
horas técnicas

A definir em
horas técnicas

CRIACAO

R$ 12.332

R$ 10.090

R$5.213

R$ 10.090

R$ 6.726

R$ 8.969

R$ 10.192

ADAPTACAO
(30%)

ADAPTACAO
(30%)

ADAPTACAO

(30%)

R$ 3.027

R$ 1.564

R$ 3.027

R$ 2.018

R$ 2.691

R$ 3.058

REFACAO

(50%)

REFACAO
(50%)

REFACAO
(50%)

R$ 5.045

R$ 2.607

R$ 5.045

R$ 3.363

R$ 4.485

R$ 5.096

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

R$ 2.523

R$ 1.303




15.11) Servicos Especiais (por hora)

Planejamento, Programacao de
15.11a  Sistemas, Programacao HTML,
Motion Design

Web analytics - Implementacao de tags

Rl e configuracao de conta

15.11c  Gerenciamento de Projetos/Atendimento

15.11d  Criacao

Analista SEO/Arquiteto de
15.11e  Informacao/Analista de Redes
Sociais

CRIACAO

R$ 561

RS 829

R$ 801

R$ 561

R$ 337

ADAPTACAO

(30%)

REFACAO
(50%)

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

16) Editoracao Eletronica

16.1) Banco de Imagem

16.1a  Cépia (unidade)

CRIACAO

R$ 211

ADAPTACAO
(30%)

REFACAO
(50%)

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

16.2) Digitacao de Texto

16.2a  Por Lauda até 1.200 Toques

16.2b  Outros Idiomas

16.2c  Revisao de Texto

CRIACAO

R$ 271

RS 406

R$ 540

ADAPTACAO
(30%)

REFACAO
(50%)

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

(ﬁ } Lista de Referéncia de Custos Internos
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16) Editoracao Eletronica

16.3) Tabelas, Graficos e Mapas

16.3a

16.3b

16.3¢

16.3d

16.3e

16.3f

Mapa de Localizacdo (ilustrado)

Mapa de Localizacdo (simples)

Tabela/Gréafico (minimo)

Tabela/Gréfico (méaximo)

Infografico em extenséo .jpg + HTML
Estatico

Infogrdfico em extensao .swf
ou HTML5

16.4) Tratamento de Imagem

16.4a

16.4b

16.4c

16.4d

16.4e

Gravacao de Arquivo
(c6pia — tempo de gravacdo + midia)

Scanner de Imagem

Tratamento de Imagem — por imagem

Vetorizacao de Logotipos — por logotipo

Vetorizacao de Tabela — por tabela

CRIACAO

R$ 3.568

R$ 2.275

R$ 979

R$ 3.249

R$9.173

R$ 13.249

CRIACAO

RS 308

R$ 137

R$ 586

R$ 378

R$ 378

ADAPTACAO
(30%)

R$ 1.070

R$ 683

R$ 294

R$ 975

R$ 2.752

R$ 3.975

ADAPTACAO
(30%)

REFACAO
(50%)

R$ 1.784

R$ 1.138

R$ 490

R$ 1.625

R$ 4.587

R$ 6.625

REFACAO
(50%)

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

R$ 892

R$ 569

R$ 245

R$ 812

R$ 2.293

R$ 3.312

SOMENTE
FINALIZACAO
25%

16.5) Copia de CD / DVD

16.5a

Cépia (unidade)

CRIACAO

R$ 138

ADAPTACAO
(30%)

REFACAO
(50%)

SOMENTE
FINALIZACAO
25%




17a

17b

17¢

17d

17e

Montagem de Boneca
(Minimo de 1 hora)

Formato
A3 - Cor
A4 - Cor
A3 - P&B

A4 - P&B

ﬁ SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

MINAS GERAIS

RS 274

RS 14

RS 14

RS 7

RS 6

Rua Domingos Vieira, 587
Conjunto 913 « CEP 30150-240
Belo Horizonte « MG
sinapromgg@sinapromg.com.br

(31) 3241-7711
(31) 99312-7274

flv]o]lolo
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Grupo|MG

Impressdo no prazo e com a maxima qualidade,
vocé so encontra no Grupo MG.

REPRODUCAO DO PALACIO DE
VERSALHES TODO EM LONA



MasterChef

BRASIL

Impressao Digital

Midia Exterior

Eventos

Adesivacao

Placas

Projetos Especiais

A MAIOR ESTRUTURA DE PROJEGAO
CINEMATOGRAFICA DA AMERICA LATINA

Vv Vv Vv Vvyivy

e muito mais!

(@) grupomgbh Rua Maria 136 - Bairro Santa Maria 3199226-5717
grupomgbh@gmail.com Belo Horizonte 3198726-5691



IMAGINA COMO
PROPAGANDA
REGISA
ER BEM-FEITA.

9 SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

MINAS GERAIS

M QUE AS PESSOAS
i0 ACREDITAM
EM NAS NOTICIAS,

Marcas nao existem mais

s0 para serem consumidas.
Elas podem apoiar causas,
ajudar a desmentir fake news
e até inspirar pessoas.

Por isso, uma propaganda
com contetdo, credibilidade
e relevancia nunca foi tao
importante. E, se construir
tudo isso traz muitos
desafios, também traz muitas
oportunidades de conversar
com o consumidor certo,
nahoracertae dojeito certo.

AJUDAR MARCAS A FAZER

PARTE DA VIDA DAS PESSOAS.

PERFIL252



